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Purpose: The present study aimed to explore the experiences and perceptions of active digital media users 
living in Tehran regarding the impact of digital media on their cultural identity. 
Methodology: This study was conducted using a qualitative design and an inductive thematic analysis 
approach. The study population consisted of active digital media users residing in Tehran who used social 
networks, messaging applications, video platforms, online news media, and other digital environments on a 
daily basis. Participants were selected through purposive sampling with maximum variation in gender, age, 
educational level, occupational status, and intensity of digital media use. A total of 24 participants were 
included in the study, and sampling continued until theoretical saturation was achieved. Data were collected 
using semi-structured interviews. Each interview lasted between 35 and 70 minutes. After obtaining informed 
consent, the interviews were audio-recorded, transcribed verbatim, and analyzed through inductive thematic 
analysis. To enhance the trustworthiness of the findings, peer review, participant checking, repeated revision 
of codes, rich description, and documentation of analytical decisions were used. 
Findings: Data analysis led to the identification of six main themes: redefinition of cultural belonging, 
encounter with global culture, transformation of language and cultural symbols, change in lifestyle and cultural 
consumption, identity conflict and duality, and cultural agency and reconstruction. The findings showed that 
digital media influence users’ cultural identity through continuous exposure to diverse cultures, cultural 
comparison, transformation of communicative language, changes in taste and lifestyle, and new opportunities 
for self-representation. The results also indicated that the impact of digital media is dual in nature: it may 
increase cultural awareness and strengthen conscious cultural belonging, while it may also create identity 
tension, confusion, and distance from some traditional cultural elements. 
Conclusion: The findings suggest that the impact of digital media on cultural identity is multidimensional, 
dynamic, and context-dependent. Digital media are neither merely a threat to cultural identity nor simply a 
tool for strengthening it; rather, they provide a space in which cultural identity is continuously reconsidered, 
negotiated, and reconstructed. 
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Detailed Abstract 

Introduction 

Digital media have become one of the most influential cultural environments of contemporary life. Social networks, messaging 

applications, video-sharing platforms, online news media, digital advertising, interactive websites, gaming spaces, and algorithmic 

platforms have transformed how individuals encounter culture, communicate with others, represent themselves, and interpret their social 

belonging. In this context, media are no longer merely channels for transmitting information; rather, they function as symbolic 

environments in which identities are produced, negotiated, displayed, challenged, and reconstructed. Cultural identity, as a 

multidimensional construct involving language, values, traditions, collective memory, lifestyle, national belonging, social norms, and 

symbolic practices, is therefore increasingly shaped through digital interactions. Previous studies have emphasized that media use is closely 

associated with the formation and transformation of cultural and social identity among young people, particularly because users are 

continuously exposed to competing cultural narratives, lifestyles, and value systems (Heydari et al., 2013; Javadi Yeganeh & Azizi, 

2008; Motahari et al., 2024). 

The importance of digital media for cultural identity lies in their transnational, interactive, and highly personalized nature. Users do not 

simply receive media messages passively; they like, share, comment, produce content, follow influencers, participate in online 

communities, and compare their own cultural background with global cultural patterns. This continuous exposure may broaden cultural 

awareness and increase openness to difference, but it may also create identity tension, cultural ambiguity, and distance from traditional 

forms of belonging. Social media environments may amplify differences, intensify comparison, and reshape the boundaries of personal 

and collective identity (Balick, 2023). In addition, the cultural logic of digital capitalism suggests that online platforms do not distribute 

cultural content neutrally; rather, they organize visibility through algorithms, commercial incentives, branding mechanisms, and 

attention-driven interaction patterns (Törnberg & Uitermark, 2021). As a result, cultural identity in digital environments is influenced 

not only by interpersonal communication, but also by platform structures, advertising systems, and market-oriented cultural 

representations. 

Digital advertising and platform-based branding are particularly significant in this process. Contemporary digital advertisements do not 

merely promote products; they also circulate images of beauty, success, lifestyle, gender, ethnicity, body ideals, social status, and cultural 

desirability. Studies have shown that digital advertising, brand communication, and social media marketing increasingly rely on cultural 

symbols, visual narratives, user language, and identity-based appeals to influence audiences (Carah & Brodmerkel, 2021, 2022; 

Garganas, 2024; Kuo et al., 2021). Such processes affect how users evaluate themselves and others, how they define modernity and 

tradition, and how they interpret the desirability of local or global cultural models. Research on cultural representation in digital and 

advertising contexts further indicates that media images may reproduce cultural hegemony, racialized or ethnicized representations, and 

unequal symbolic hierarchies, while also providing opportunities for resistance, self-representation, and cultural rearticulation (Chan & 

Yuen, 2022; Hidayanto & Akbar, 2022; Kefala, 2024; Ouédraogo, 2021). 

At the same time, digital media can strengthen cultural identity by enabling users to access cultural heritage, local history, native language, 

traditional arts, religious and national symbols, and community-based narratives. Digital platforms can support the representation of 

collectivist identity, cultural branding, tourism identity, and local lifestyles in new communicative formats (Marta et al., 2022; 

Menayang & Marta, 2020; Putri & Sunesti, 2021). Therefore, the impact of digital media on cultural identity should not be 

understood as inherently destructive or inherently constructive. Rather, it depends on users’ media literacy, family background, peer 

networks, education, type of consumed content, intensity of use, and ability to critically interpret and selectively appropriate cultural 

meanings. Based on this conceptual background, the present study aimed to explore the lived experiences and perceptions of active digital 

media users in Tehran regarding the impact of digital media on their cultural identity. 

Methods and Materials 

This study was conducted using a qualitative research design with a thematic analysis approach. The qualitative design was selected because 

the purpose of the study was to obtain an in-depth understanding of users’ lived experiences, interpretations, and subjective meanings 

regarding the influence of digital media on cultural identity. The study population consisted of active digital media users living in Tehran. 

Participants were selected through purposive sampling with maximum variation in terms of gender, age, education, occupation, and level 

of digital media use. The inclusion criteria were residence in Tehran, age between 18 and 40 years, daily use of digital media for at least 

two hours, willingness to participate in the study, and ability to describe personal experiences related to culture, media use, identity, 
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lifestyle, language, values, and social belonging. The exclusion criteria included withdrawal from the study, incomplete interview 

participation, or providing responses that were too brief or unrelated to the research topic. 

A total of 24 participants took part in the study. The sampling process continued until theoretical saturation was reached, meaning that 

the final interviews did not produce new conceptual insights or additional themes. Data were collected through semi-structured 

interviews. The interview guide was developed based on the purpose of the study, the conceptual literature on digital media and cultural 

identity, and expert review. The questions addressed participants’ patterns of digital media use, exposure to local and global cultural 

content, changes in language and communication, lifestyle and consumption patterns, sense of cultural belonging, relationship with 

traditions, and perceptions of cultural identity in digital environments. Interviews were conducted either face-to-face or online according 

to participant preference and availability. Each interview lasted approximately 35 to 70 minutes. With participants’ consent, interviews 

were audio-recorded and transcribed verbatim. A demographic information form was also used to collect data on age, gender, education, 

occupation, and daily digital media use. Field notes were recorded during and after interviews to document contextual observations and 

preliminary analytical reflections. 

Data were analyzed using inductive thematic analysis. After transcription, the interview texts were read several times to achieve 

immersion in the data. Meaningful units related to the impact of digital media on cultural identity were identified and coded. Initial codes 

were then compared, refined, and grouped into subthemes and main themes. The coding process was iterative and continued through 

constant comparison across interviews. To enhance trustworthiness, peer review, participant checking, rich description, documentation 

of analytical decisions, and repeated revision of codes and themes were used. The analysis continued until the final thematic structure 

provided a coherent and conceptually meaningful explanation of participants’ experiences. 

Findings 

The participants included 13 women and 11 men, aged between 18 and 40 years. Their educational levels ranged from diploma and 

associate degree to doctoral education. Participants included students, employed individuals, freelancers, homemakers, and unemployed 

individuals. Daily digital media use ranged from 2 to 9 hours. Most participants reported frequent use of social networks, messaging 

applications, video platforms, online news sources, search engines, and digital entertainment platforms. 

The analysis of the interviews led to the extraction of six main themes: redefinition of cultural belonging, encounter with global culture, 

transformation of language and cultural symbols, change in lifestyle and cultural consumption, identity conflict and duality, and cultural 

agency and reconstruction. The first theme, redefinition of cultural belonging, showed that digital media encouraged participants to 

reconsider their relationship with Iranian culture, family traditions, collective values, and local customs. For some participants, exposure 

to other cultures strengthened appreciation of their own cultural roots. For others, it created a more critical attitude toward certain 

traditional practices. Thus, cultural belonging appeared as a reflective and selective process rather than a fixed inherited condition. 

The second theme, encounter with global culture, indicated that digital media expanded participants’ cultural horizons by exposing them 

to diverse lifestyles, values, languages, fashion patterns, artistic products, and social norms. Participants frequently compared Iranian 

cultural patterns with global models. This comparison sometimes increased tolerance and cultural awareness, but it also produced 

dissatisfaction with some local restrictions or traditional expectations. 

The third theme, transformation of language and cultural symbols, revealed that digital communication had changed participants’ everyday 

language. Many participants referred to the use of English words, online slang, emojis, stickers, memes, abbreviations, and mixed-

language expressions in daily communication. These changes were interpreted as signs of a new hybrid digital culture that reshapes how 

users express emotions, humor, criticism, identity, and social belonging. 

The fourth theme, change in lifestyle and cultural consumption, showed that digital media influenced participants’ choices in clothing, 

entertainment, music, film, shopping, decoration, travel preferences, and leisure activities. Participants stated that many of their tastes 

and consumer decisions were affected by online content, influencers, advertisements, video platforms, and digital trends. This finding 

showed that cultural identity is reconstructed not only through beliefs and values, but also through everyday consumption and lifestyle 

practices. 

The fifth theme, identity conflict and duality, reflected the tensions participants experienced between family expectations, local traditions, 

personal desires, and global digital models. Some participants described confusion or pressure regarding issues such as marriage, success, 

gender roles, appearance, independence, and social behavior. This theme suggested that digital media may intensify conflict between 

traditional cultural frameworks and new models of individual self-expression. 



 

The sixth theme, cultural agency and reconstruction, showed that users were not merely passive recipients of digital influence. Some 

participants actively used digital media to follow cultural pages, share content about Iranian history, music, food, architecture, language, 

and rituals, and challenge stereotypical representations of culture. This theme demonstrated that digital media can also serve as a space 

for cultural preservation, creative representation, and conscious identity reconstruction. 

Discussion and Conclusion 

The findings of this study indicate that the impact of digital media on cultural identity is multidimensional, dynamic, and context-

dependent. Digital media expose users to a wide range of cultural meanings and symbolic resources, but users interpret and appropriate 

these meanings in different ways. The same digital environment may lead one user to feel greater attachment to local culture and another 

user to feel distance from traditional norms. Therefore, cultural identity in the digital age should not be understood as simply weakened 

or strengthened; rather, it is continuously negotiated through comparison, selection, resistance, adaptation, and reconstruction. 

One of the most important conclusions of the study is that digital media transform cultural identity by changing the conditions under 

which individuals experience belonging. In traditional contexts, cultural identity was often transmitted through family, school, 

community, and local institutions. In digital contexts, however, users encounter multiple cultural references simultaneously. This 

multiplicity creates opportunities for broader awareness and self-reflection, but it can also produce uncertainty and tension. The findings 

suggest that Tehran users experience cultural identity as a fluid and reflective process shaped by local traditions, global media flows, peer 

interactions, family expectations, and personal choices. 

The study also shows that language, lifestyle, and consumption are central to the reconstruction of cultural identity. Participants’ 

experiences revealed that digital media change not only what people think about culture, but also how they speak, what they consume, 

how they present themselves, and how they evaluate cultural desirability. Digital platforms influence identity through images, trends, 

advertisements, influencers, entertainment, and everyday communicative habits. As a result, cultural identity is increasingly performed 

through digital language, visual self-presentation, lifestyle choices, and selective participation in online communities. 

Another important conclusion is that users possess cultural agency. Although digital media may create pressure to conform to global 

trends or dominant representations, users can also critically select content, resist unwanted influences, and use digital spaces to preserve 

and represent their own culture. This finding is especially important for cultural policy and education. Instead of viewing digital media 

only as a threat, cultural institutions, educators, and families should recognize their potential as tools for cultural dialogue, creative 

expression, and identity development. 

Overall, this study concludes that digital media are among the most significant contemporary arenas for the formation, transformation, 

and reconstruction of cultural identity among urban users. Their impact depends on the interaction between platform content, user 

agency, media literacy, family and peer environments, educational background, and type of media consumption. Strengthening media 

literacy, supporting high-quality cultural content, encouraging critical engagement with digital representations, and creating attractive 

spaces for the representation of local culture can help users benefit from digital media while reducing identity confusion and cultural 

alienation. 
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 01/08/1403 دریافت:

 14/12/1403 پذیرش 

 30/12/1403 انتشار:

  تال یجی د  یهارسانه   ریساکن شهر تهران درباره تأث  تال یجید  ی هاکاربران فعال رسانه   یهاها و ادراک تجربه  یپژوهش حاضر واکاو هدف  هدف:  

 .آنان بود یفرهنگ تیبر هو

  ی هامضمون انجام شد. جامعه پژوهش شامل کاربران فعال رسانه  لی و با استفاده از روش تحل  یفیک کردیپژوهش با رو   نیاشناسی:  روش

 ریو سا نیآنلا یخبر یهارسانه ،ییدئویو  یهاپلتفرم ها،رسانام یپ ،یاجتماع یهاصورت روزانه از شبکه ساکن شهر تهران بود که به  تالیجید

سن،    ت،یاز نظر جنس  یاصل تنوع حداکثر  تیهدفمند و با رعا  یریگکنندگان به روش نمونه . مشارکت کردندی م  دهاستفا  تال یجید  یفضاها

تحص  م  یشغل  تیوضع  لات،یسطح  رسانه   زانیو  از  مجموع،    تالیجید  یهااستفاده  در  شدند.  و    24انتخاب  کردند  شرکت  پژوهش  در  نفر 

تا   35 نیشد و مدت هر مصاحبه ب  یگردآور افتهیساختارمهی ن یهامصاحبه  قیها از طر. داده افتیادامه  یبه اشباع نظر یابیتا دست یریگنمونه

 .شدند  لیتحل ییمضمون استقرا  لیو با روش تحل یسازاده یآگاهانه ضبط، پ تیها پس از اخذ رضا بود. مصاحبه  قهیدق 70

  ی تحول زبان و نمادها   ،یمواجهه با فرهنگ جهان  ،یتعلق فرهنگ  ف یمنجر شد: بازتعر  ی ها به استخراج شش مضمون اصلداده   ل یتحل:  هاافتهی

  ی هانشان داد که رسانه   هاافته ی.  یفرهنگ  ینیو بازآفر  تیو عامل  ،یتیهو  یتعارض و دوگانگ  ،یو مصرف فرهنگ  یسبک زندگ  رییتغ  ،یفرهنگ

امکان    جادیو ا  ،یو سبک زندگ  هاقه یبر سل  ریتأث  ،یزبان  یالگوها  رییتغ  ،یفرهنگ  سهیمتنوع، مقا  یهامستمر با فرهنگ  همواجه  ق یاز طر  تالیجید

  ی آگاه   شیموجب افزا  تواندی هم م  ریتأث  نینشان داد که ا  جینتا  ن،ی. همچندهندی قرار م  ریکاربران را تحت تأث  یفرهنگ  تیخود، هو  ییبازنما

 .را فراهم کند یعناصر سنت یاز برخ یریگو فاصله  یتعارض، سردرگم نهیزم همشود و  یو تعلق فرهنگ

 ی هادارد. رسانه   مندنه یو زم  ایپو  ،یچندبعد  یتیماه  یفرهنگ  تیبر هو  تالیجید  یهارسانه   ریپژوهش نشان داد که تأث  جینتا:  یریگجه ینت

  ی مذاکره و بازساز  ،یشیبازاند  یبرا  یآن هستند، بلکه بستر  تیتقو  یبرا  ی و نه صرفاً ابزار  یفرهنگ  تیهو  یبرا  یدینه صرفاً تهد  تالیجید

 کنند.ی فراهم م یفرهنگ تیهو

 :واژگان کلیدی

هویت  رسانه  دیجیتال؛  های 
شبکه  اجتماعی؛  فرهنگی؛  های 

تهرانی؛   کاربران  مضمون؛  تحلیل 
 بازتعریف هویت
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 مقدمه

اند. گسترش شده  لیانسان معاصر تبد  یتیو هو  یفرهنگ  ،یاجتماع  یهادهنده تجربهشکل  یبسترها  نیتراز مهم   یکیبه    ری اخ  یهادر دهه   تالیجید  یهارسانه

است که افراد بخش    شدهموجب    تالیجید  یخبر   یها و رسانه  یتعامل   یها تی ساوب  ن،ی آنلا  یها یباز   ،ییدئویو  یهاپلتفرم  ها،رسانامیپ  ،یاجتماع   یهاشبکه

 نیتجربه کنند. در چن  تالیجید  یهاطیخود را در مح  یانگریخودب  یهاوهیش  یو حت   یفرهنگ   یها یداور   ها،یسرگرم  ها،یریادگیاز ارتباطات،    یقابل توجه

 ر، یها، تصاوها، زبانکه در آن ارزش   استشده    لی تبد  نیو نماد  یاجتماع   ییبلکه به فضا  ست،ین  امیانتقال پ  یبرا  یا لهیصرفاً وس  گریرسانه د  ،یت یوضع

  ، یو جمع  یفرد  تیابعاد هو  نیتراز مهم  یکیعنوان  به  زین  یفرهنگ  تی. هوشوندیم  یی و بازنما  دیبازتول  د،یتول  یتعلق فرهنگ  یو الگوها  یزندگ  یهاسبک

 ی ها سبک ،یگری متنوع از خود و د یها تیمختلف، روا یها فرهنگطور مداوم با به  تالیجید یافراد در فضا رایتحولات قرار گرفته است؛ ز نیا ریتحت تأث

 راتییفهم تغ  یتنها برا نه  ،یفرهنگ  تیبر هو  تالی جید  یهارسانه  ریمنظر، مطالعه تأث  نی. از اشوندیتازه مواجه م  نینماد  یهاو نظام  شدهیجهان  یزندگ

 . (Motahari et al., 2024)است  یکاربران ضرور ستهیو تجربه ز یجهان هنگفر ،یفرهنگ بوم ان یمناسبات م لیتحل یبلکه برا د،ینسل جد یفرهنگ

  ، یخی تار  ینمادها  ، یها، آداب و رسوم، حافظه جمعارزش   ن،یزبان، د  ،یفرهنگ  راثیاحساس تعلق به م  رندهیاست که دربرگ  یچندبعد  یمفهوم  یفرهنگ  تیهو

و    یرسم   یاهرسانه  ،ینید  ینهادها  ،یخانواده، نظام آموزش  قیدر گذشته عمدتاً از طر  تیهو  نیجامعه است. ا  کی  یارتباط  یو الگوها   یزندگ   یهاسبک

 تال یجید  یهااند. جوانان و کاربران رسانهشده  الیشدت متکثر و سبه  یفرهنگ  تیدهنده هومنابع شکل  تال،یجیاما در جامعه د  افت؛ییانتقال م  یتعاملات محل 

و    یرفتار  یالگوها  ها،تیروا  ر،یتصاواز    یاگسترده  ان یبلکه در معرض جر  شوند،یبا فرهنگ خود آشنا نم  شدنیاجتماع  یسنت  ینهادها قیتنها از طر  گرید

جوانان دارند    یو اجتماع  یفرهنگ   تیو تحول هو  یریگدر شکل  یها نقش مهماند که رسانهنشان داده  یداخل  یها . پژوهشرندیگیقرار م یفرامل  یهاارزش 

 Heydari et al., 2013; Javadi)آنان اثرگذار باشد    یگبر احساس تعلق فرهن  تواندیکاربران م  یاجتماع  نهیو زم  یمصرف  یاستفاده، نوع محتوا  زانیو م

Yeganeh & Azizi, 2008) دانست. یفرهنگ تیهو فیبازتعر ندیمعاصر در فرا یروهاین نیتراز مهم یکی دیرا با تالیجید یهارسانه ن،ی. بنابرا 

 ی هاو نظام  یزندگ  یها ها، سبکها، زبانها با فرهنگرسانه   نیا  قیهاست. کاربران از طربودن آن   یفرامرز  تال،یجید  یها رسانه  یاصل  یهایژگیاز و  یکی

منجر   یاسهیمقانگاه    تیها و تقونسبت به تفاوت  تیحساس  شیافزا  ،یفرهنگ   یبه گسترش آگاه  تواندیمواجهه م  نیو ا  شوندیگوناگون مواجه م  یارزش 

 ی تیهو  یدوگانگ  یریگو شکل  یفرهنگ  ینمادها  یبرخ   فیتضع  ،یبوم  یها از سنت  یریگفاصله  ینوع  سازنهیزم  تواندیم   ندیفرا  نیحال، هم  نیشود. در ع

طور مستمر درباره  که به دهندیقرار م یتیافراد را در موقع گر،ید یها و فرهنگ یفرهنگ خود ان یم یدائم سهیامکان مقا جاد یبا ا تالیجید یهاشود. رسانه

  ست،ین  شدهداده شیثابت و از پ  یامر  تالیجید  یدر فضا  یفرهنگ  تیمنظر، هو  نیکنند. از ا  یخود داور   یو تعلقات فرهنگ  یها، باورها، سبک زندگ ارزش 

 Balick, 2023; Törnberg)  ردیگیشکل م  یفرد  جربهو ت   شدنیجهان  ته،یسنت، مدرن  انیاست که در تعامل م  یاو مذاکره  یانتخاب   ،یبازتاب   یندیبلکه فرا

& Uitermark, 2021) . 

صورت محتوا را صرفاً به  تالیجید یهااند. پلتفرمخورده وندیو اقتصاد توجه پ هاتمیالگور تال،یجید یدارهیبا منطق خاص سرما نیهمچن تالیجید یهارسانه

از طر  دهند،ینم  شینما  یخنث داده  یغاتیتبل  ،یتم یالگور  یسازوکارها   قیبلکه  برخو  ارزش سبک  ر،یتصاو  یمحور،  الگوها،  برجسته   یها ها و  را  تر  مصرف 

  غات ی دارند. تبل  یو هم جنبه اقتصاد   یکه هم جنبه فرهنگ  ردیقرار گ  ییهاانیکاربران در معرض جر  یفرهنگ  تیکه هو  شودیموضوع سبب م  نی. اکنندیم

مصرف، سبک پوشش، نگرش به   یالگوها  ،ییبایز  یارها یمع  ها،قهیسل  توانندیهدفمند م  یمحتوا  دی و تول  یفرهنگ   نگیبرند  ،یا شبکه  یابیبازار  تال،یجید

ها اند که پلتفرمو فرهنگ برند نشان داده  تالیجید  غات ی دهند. مطالعات مرتبط با تبل  ریی را تغ  یو منزلت اجتماع  تیبرداشت افراد از موفق  یو حت  حیبدن، تفر

 ,Akmeraner)   کنندیم  جادیا  یو مصرف  یفرهنگ  یرگذاریاز تأث  یا تازه  یالگوها  ،یتعامل  یو سازوکارها  یفرهنگ  ریها، زبان کاربران، تصاوبا استفاده از داده 

2022; Carah & Brodmerkel, 2021, 2022) . 

 ی محدود به معرف  گر ید  تالیجید  غاتیدارند. تبل  یفرهنگ  تیهو  یدر بازساز  ینقش مهم  تالیجید  یهادر رسانه  یریتصو  یها ییو بازنما  غاتیتبل  ان،یم  نیا  در

اند نشان داده   هاپژوهش.  کندیم  ییرا بازنما  یفرهنگ  یها آرمان  یو حت   یطبقه اجتماع   ت،یقوم  ت،یجنس  ،ییبایمنزلت، بدن، ز  ،یبلکه سبک زندگ  ست،یکالا ن

کنند و به   دیبازتول  یبصر   یزبان و نمادها  ،یقیموس  ت،ی روا  ر،یتصو  قی را از طر  یفرهنگ  یالگوها   توانندیم  یریتصو  یهاو رسانه  تالیجید  غاتیکه تبل
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.  (Garganas, 2024; Kierian et al., 2023; Poon, 2022)  شودیم  یتلق   یرفتنی پذ  ایمطلوب، موفق    با،یمدرن، ز  ی زیکاربران نشان دهند که چه چ

  ی سبک پوشش و نحوه ارائه خود در فضا  ،ی شناختییبایز  قهیسل  ،یمصرف فرهنگ  یدر الگوها  رییبه تغ  تواندیجوانان، م  یبرا  ژهیوبه  ،ییهاییبازنما  نیچن

 کنندیاز انتقال اطلاعات عمل م  ترقیعم  یدر سطح  ن، یو مصرف نماد  ریتصو  غات،یتبل  قیاز طر  تالیجید  یهارسانه   ن،یمنجر شود. بنابرا  تالیجیو د  یاجتماع

 و در ساختن برداشت کاربران از خود و فرهنگ مشارکت دارند. 

 یاست. در فضا   یو اجتماع   ینژاد  ،یتیقوم  ،یفرهنگ  یها تفاوت  ییها در بازنمانقش آن  ،یفرهنگ  تیبر هو  تالیجید  ی ها رسانه  ریاز ابعاد مهم تأث  یکی

  ی فرهنگ   ییبه بازنما  طشوند. مطالعات مربو  یینابرابر بازنما  ای  شدهیتجار   ،یاشهیصورت کلبه  توانندیشوند و هم م  دهید  توانندیها هم مفرهنگ  تال،یجید

تبل رسانه  غاتیدر  داده   تال یجید  یها و  تصاونشان  که  بازتاب  یفرهنگ   ریاند  هژمونگاه  قدرت،  روابط  الگوها   یفرهنگ  یدهنده  جهان  یو  هستند    یغالب 

(Hidayanto & Akbar, 2022; Kefala, 2024)ز ین  تیهو  یریگو بازپس  فیبازتعر  ومت،به مقا  تواندیها مفرهنگ در رسانه  ییبازنما  گر،ید  ی. از سو 

استفاده   شانیفرهنگ  یها ارزش   یسازو برجسته  هاشهی خود، نقد کل  یها تیروا  یمعرف  یبرا  تالیجید  یها از رسانه  توانندیها و جوامع مگروه   رایمنجر شود؛ ز

 هستند.  یمقاومت فرهنگ دانیو هم م یسلطه فرهنگ دانیهم م تالیجید یهامنظر، رسانه ن ی. از ا(Chan & Yuen, 2022; Ouédraogo, 2021)کنند 

اند. در شده  لیتبد  یفرهنگ   تیمطالعه هو  یبرا  یبه حوزه مهم  زین  یتعامل  یمجاز  یو فضاها   تالیجید  یهایباز   غات،ی و تبل  یاجتماع  یها کنار شبکه  در

از خود   یاتازه  یها صورت  ،یبصر  یها و انتخاب  نیتعاملات آنلا  ،یمجاز   یهاپوشش  ،یکاربر یهاآواتارها، نام  قیو متاورس، کاربران از طر هایجهان باز

 دیجد  یها کند. پژوهش  ینیبازآفر  ای  شیپنهان، آزما  ت،یخود را تقو  تیاز هو  ییهاکه فرد بخش  دهندیفضاها امکان م  نی. اکنندیم  ییرا تجربه و بازنما

اثر بگذارد   یفرهنگ یو ارتباط فرد با نمادها ودخ ییکننده، بازنما بر رفتار مصرف  تواندیم   تالیجید  تیکه هو دهندینشان م هایدر باز تیدرباره آواتار و هو

(Coble et al., 2024)ر، یبلکه در قالب تصو  ماند،ینم  یتنها در سطح گفتار و باور باق  تالیجیدر عصر د   یفرهنگ  تیکه هو  دهدی نشان م  یندی فرا  ن ی. چن  

 . ردیگیشکل م زین یو تعاملات پلتفرم یشناختییبایز یها انتخاب ،یبدن مجاز

از    هارسانامیو پ  یاجتماع  یها دچار تحول شده است. کاربران در شبکه  تالیجید  یهااست که در رسانه  یفرهنگ  تیعناصر هو  نیتراز مهم  یکی  زین  زبان

شکل از    نیکنند. ایاستفاده م  یریتصو  یو کدها  هامیم  کرها،یاست  ها،یموجیا  انه،یزبان عام  ،یاصطلاحات تخصص   ،یسی با واژگان انگل  یزبان فارس   بیترک

 ییجاها درباره استفاده از زبان کاربران و جابهمتفاوت است. پژوهش  ی که با ارتباطات سنت  کند یم  جادی ا  یفرهنگ  انیاز ب   یاسبک تازه  تال،یجیارتباط د

نقش   یاثر ارتباط  تیو تقو  یکینزد  ساس اح  جادیدر جلب توجه، ا  تواندیم  تالیجیکه زبان د  دهندینشان م  یاجتماع  یها شبکه  غاتیدر تبل  یزبان  یکدها 

ارتباط    دن،یشیاند  وهیاز تحول در ش  یابلکه نشانه  ست،یدر واژگان ن  رییصرفاً تغ  تالیجید  یها زبان در رسانه  رییتغ  ن،ی. بنابرا(Kuo et al., 2021)داشته باشد  

 است.  یفرهنگ تیهو ییبرقرار کردن و بازنما

  یبرا  یدیرا صرفاً تهد  تالیجید  یکه فضا   ییهادگاهیکمک کنند. برخلاف د  زین  یفرهنگ   تیهو  تیبه تقو  توانندیم  تال یجید  یهارسانه  گر،ید  یسو  از

  جادیو ا  ی زبان و هنر بوم  ییبازنما  ،یآموزش  یها، انتشار محتواسنت  یایاح  ،یفرهنگ  راث یم  یمعرف  یبرا  یبستر  تواندیفضا م   ن یا  دانند،یم  یفرهنگ بوم

 دهد ینشان م  یفرهنگ  نگیو برند  یمذهب  یسبک زندگ  ،یگردشگر  تال،یجید  غاتیدر تبل  یجمع   تیهو  ییاز بازنما  ییهاباشد. نمونه  دی جد  یفرهنگ   یهاشبکه

 ;Marta et al., 2022)سازند    هقابل مشاهد  دیمخاطبان جد  یکنند و برا  دیتازه بازتول  یهارا در قالب  یعناصر فرهنگ  توانندیم  تالیجید  یها که رسانه

Menayang & Marta, 2020; Putri & Sunesti, 2021)یو فرهنگ  یمل  یکه نمادها  دهدینشان م  یدئولوژیفرهنگ، برند و ا  انیم وندیپ  ن،ی. همچن 

  یهارسانه  ریتأث  ن،ی. بنابرا (Pineda et al., 2020)احساس تعلق به کار گرفته شوند    جاد یو ا یتیهو  یها ساختن اسطوره یبرا  یا رسانه  یدر فضا   توانندیم

منجر    زین  یآگاهانه فرهنگ بوم  تی تقو  یو حت   ییبازنما  ،ینیبه بازآفر  تواندیبلکه م  ست، ین  یفرهنگ   شیفرسا  یلزوماً به معنا  یفرهنگ  تیبر هو  تالیجید

 شود.

آموزش  در اجتماع  یسطح  آموزش چندفرهنگ  یابا مسئله سواد رسانه  یفرهنگ  تیهو  یدهدر شکل  تالیجید  یهارسانه  تیاهم   ،یو  . خوردیم  وندیپ  ی و 

منفعلانه   یریثرپذمحتوا را دارند، کمتر در معرض ا  یانتقاد   یابیو ارز  یغات یفهم اهداف تبل  ها،شهیکل  صی تشخ  ،ی ارسانه  یها امیپ  لیتحل ییکه توانا  یکاربران

 یکردها یو رو  یا مطالعات رسانه  غات،یآموزش تبل  نه،یزم  نیقائل شوند. در ا  زیتما  یعناصر فرهنگ  ینینقد و بازآفر  رش،یپذ  ان یم  توانندیو بهتر م  رندیگیقرار م
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 ,Len‐Ríos & jeong)کنند    لیتحل  یشتریب  تیساسرا با ح  یو فرهنگ  یتیجنس  ،یقوم  ،ینژاد  یهاییبه کاربران کمک کنند تا بازنما  توانندیم  یچندفرهنگ 

2023; Norman & McFarlane-Alvarez, 2023)ی در حفظ، نقد و بازساز  کنندهنییتع  یبلکه عامل  ، ی ارتباط  یتنها مهارتنه  یاسواد رسانه  ن،ی. بنابرا  

 است.  تالیجیدر عصر د یفرهنگ تیهو

سو،    کی. از  کنندیم  فایا  یاقرار دارند، نقش دوگانه   ی فرهنگنیب  یهاتیکه در موقع  یوارد و افرادمهاجر، تازه  یهاگروه   ی برا  نیهمچن  تالیجید  یهارسانه

مواجهه با فرهنگ  گر،ید یسو از  کنند؛یرا فراهم م  یجمع یها و خاطره یخانوادگ یها شبکه ،یها امکان حفظ ارتباط با فرهنگ مبدأ، زبان مادررسانه نیا

کند. مطالعات مرتبط با تجربه مهاجرت و   دیرا تشد  ی تعارض فرهنگ   یو حت  تیهو  فی بازتعر  ،یسازگار  ندیفرا  تواندیم  ی جهان  یها و ارزش   زبانیجامعه م

 ی و انطباق اجتماع  یانتخاب فرهنگ  ت،یهو  یدهنبازسازما   دهیچیپ  یندهایبا فرا  دیجد یفرهنگ  طیکه ورود به مح  دهدیوارد نشان م افراد تازه  ی مشاوره برا

تهران    را یدارد؛ ز  تیاهم  ز یبزرگ مانند تهران ن  یکاربران شهرها  یموضوع برا  ن ی. ا(Duran Alvarez, 2022; Rochat & Corbaz, 2020)همراه است  

 است.  یجهان  یارسانه یهاانیو مدرن و جر ینت س یهاارزش  ،یطبقات اجتماع ،یزندگ یهامتکثر، محل برخورد سبک یشهرعنوان کلانبه

  ی هارسانه نفلوئنسرها،یبرندها، ا ،یاجتماع  یهاشبکه ،یالملل نیب یهاقرار دارد. رسانه هاتیهمواره در معرض رقابت روا ی فرهنگ تیهو تال،یجید یفضا در

 یالملل نیب  یهاسانه. پژوهش درباره رکنندیم  دیتول  ی و تعلق اجتماع   یسبک زندگ  ت،ی جنس  ت،یاز فرهنگ، مل  ییهاتیروا  کیهر    یو کاربران عاد  یرسم 

 & Hajimineh)کنند    ریبازتفس  ای  تی تثب  ،ییرا بازنما  یو فرهنگ  یاس یس  یهاتیهو  توانندیها مکه رسانه  دهدینشان م  یانقلاب   تیهو  ییو بازنما  یرانیا

Mahmoudi Yamin, 2023)اند، رسانه و منطق پسامدرن پرداخته  ان یو ارتباط م  ه یگسترش بازار سرما  ،ی ارسانه  یکه به دستکار  یمطالعات  گر،ید  ی. از سو

.  ( Afrin, 2021) کنند    ییبازنما  شدهیو گاه دستکار  شدهیتجار   ،ی انتخاب  ییهارا در قالب  یو اجتماع  یفرهنگ  تی واقع  توانندیها مکه رسانه  دهندی نشان م

 کامل نخواهد بود. یارسانه یدهو جهت یگرانتخاب ،ییبدون توجه به قدرت بازنما تالیجید یهارو، فهم تجربه کاربران از رسانه نیاز ا

با سرعت   هاتیو روا  ریتصاو  غات،یکه اطلاعات، تبل  یطیدارد. در مح  یاژهیو  تیاهم  یفرهنگ  تیآن بر هو  ر یو تأث  تالیج یدر ارتباطات د  ز یاخلاق ن  مسئله

  یهاامیدر پ  تیشفاف  طات،ارتبا  یاخلاق   تیری. مدشودیگاه مبهم م  یفرهنگ  ییو بازنما  یاقناع، دستکار   غ،ی تبل  ،یرسان اطلاع  انیمرز م  شوند،ی بالا منتشر م

 تالیجید  یهارسانه  یو فرهنگ  یتیهو  یهابیاز آس  توانندیهستند که م  یمحتوا از عوامل  یفرهنگ  یامدهایها و توجه به پپلتفرم  یاجتماع   تیمسئول  ،یارسانه

تقو  تالیجید  یهارسانه  ،یملاحظات   نی. در نبود چن(Востряков et al., 2021)بکاهند   به   ، یاجتماع  سهیمقا  ،یفشار مصرف  ها،شه یکل  تیممکن است 

 منجر شوند.  یفرهنگ یوندها یپ فیو تضع یت یهو یثباتیب

نه    ریتأث  نیدارد. ا  مندنهیو زم  هیچندلا   ده،ی چیپ  یتیماه  یفرهنگ  تیبر هو  تالیجید  یهارسانه  ریگفت که تأث  توانیشده، متوجه به مجموعه مباحث مطرح  با

 لات، ی همسالان، سطح تحص وهگر ،یخانوادگ نهیزم ،یا بلکه به نوع رسانه، نوع محتوا، شدت استفاده، سطح سواد رسانه ؛ یکاملاً مثبت است و نه کاملاً منف 

زبان و نمادها،    ریی تغ  ،یجهان  یهابه فرهنگ  یسو با گسترش دسترس  کیاز    تالیجید  یهادارد. رسانه   یکاربران بستگ  یاجتماع  تیو موقع  ستهیتجربه ز

  گر، ید  یشوند؛ اما از سو  یرهنگف  تیعناصر هو  یبرخ  فیتضع  یو حت  یموجب دگرگون  توانندیم  دی جد  یزندگ  یهاسبک  جیو ترو  یمصرف فرهنگ  شیافزا

  ی فرهنگ  تیهو  ین یو بازآفر  تیبه تقو  توانندیم  ها،شهیو بازگشت آگاهانه به ر  یفرهنگ  یوگوگفت  ،یفرهنگ بوم  ییمحتوا، بازنما  دیبا فراهم کردن امکان تول

 . باشدمی یفرهنگ تیبر هو تالیجید یهارسانهبررسی تأثیر اساس، هدف پژوهش حاضر  نیکمک کنند. بر هم

 شناسی پژوهش روش

انجام شد.    یفرهنگ  تیبر هو  تالیجید  یهارسانه  ریکنندگان از تأثمشارکت  یهاها و برداشتها، ادراکتجربه  یو با هدف واکاو  یفیک  کردیپژوهش با رو  نیا

از طرح    تال،یجید  یهادر بستر مصرف رسانه   یفرهنگ  تیمرتبط با هو  یو اجتماع   یذهن  یمعان  قیموضوع و ضرورت فهم عم  یاکتشاف  تیبا توجه به ماه

ساکن شهر تهران بود که تجربه مستمر استفاده از    تالیجید  یها مضمون استفاده شد. جامعه پژوهش شامل کاربران فعال رسانه  لیتحل  کردیبا رو  یفیک

کنندگان به روش . مشارکتاشتندروزمره خود د یرا در زندگ تالیجید یهاطیمح ریو سا هاتیساوب ،ییدئویو یهاپلتفرم ها،رسانامیپ ،یاجتماع یهاشبکه

انتخاب   تالیجید  ی هااستفاده از رسانه  زانیو م  یشغل  تیوضع  لات، ی سن، سطح تحص  ت،یاز نظر جنس  یاصل تنوع حداکثر  تیهدفمند و با رعا  یریگنمونه
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تا   18شامل سکونت در شهر تهران، سن    وهشورود به پژ  یارها ی. معردیقرار گ  یمورد بررس  یاو رسانه  یفرهنگ   یهااز تجربه  یترگسترده  فیشدند تا ط

  ر یدرباره تأث  یشخص  یهاتجربه  ان یب  ییبه مشارکت در مصاحبه و توانا  لیکم دو ساعت، تمابه مدت دست  تالیجید  یهاسال، استفاده روزانه از رسانه   40

 اریبس  یها ارائه پاسخ  ،یشامل انصراف از ادامه همکار  زینخروج    یارها یبود. مع  یفرهنگ  تیو هو  یها، سبک زندگها، نگرش بر ارزش   تالیجید  یهارسانه

 یریگنمونه   ندیدر شهر تهران در پژوهش شرکت کردند و فرا  تالیجید  یهانفر از کاربران رسانه  24و ناتمام ماندن مصاحبه بود. در مجموع،    رمرتبطیغ  ا یکوتاه  

 ی ریگشکل   ایها  که بتواند به گسترش مقوله  یو معنادار  دیداده جد  یانیپا  یهامصاحبه  رمعنا که د  نیبه ا  افت؛یادامه    یبه اشباع نظر  یابیتا زمان دست

بودن حضور در مطالعه   یاریمشارکت، محرمانه بودن اطلاعات، اخت  وهیها، هدف پژوهش، شاز آغاز مصاحبه  شی. پامدیمنجر شود، به دست ن  یامضمون تازه

 .دیآگاهانه آنان اخذ گرد تیداده شد و رضا حیتوض کنندگانکتمشار یو حق خروج از پژوهش در هر مرحله برا

 یهامرتبط با رسانه  ینظر  نهیشیمصاحبه بر اساس هدف پژوهش، پ  یبود. راهنما  افتهیساختارمهیپژوهش مصاحبه ن  نیها در اداده   یگردآور  یاصل  ابزار

 یاگونهمصاحبه به یها شد. پرسش نیتدو یف یک یشناس و روش   یفرهنگ یشناسو نظر متخصصان حوزه علوم ارتباطات، جامعه ،ی فرهنگ تیو هو تالیجید

 ی پژوهش مانند الگوها  یاصل  یحال، محورها  نیکنندگان را فراهم کنند و در عمشارکت  یو اجتماع  یفرد  یهاآزادانه تجربه   تیشدند که امکان روا  یطراح

 ،ی ، احساس تعلق فرهنگیها و آداب فرهنگ در نگرش نسبت به سنت  رییتغ  د،ی جد  یفرهنگ  یها ها و سبکمواجهه با ارزش   تال،یجی د  یهااستفاده از رسانه

از    ییهاخود را پوشش دهند. نمونه  یفرهنگ   تیو برداشت افراد از هو  یمصرف فرهنگ  یالگوها   ،ی روابط اجتماع  ،یسبک زندگ  ،یفرهنگ   یزبان و نمادها 

 ی ریها چه تأثرسانه  نیا  کنند،یم  هروزمره خود تجرب یرا در زندگ  تالیجید  یهاکنندگان چگونه رسانهموارد بود که مشارکت  نیمصاحبه شامل ا  یهاپرسش

آنان شده است، و مواجهه با    یاحساس تعلق فرهنگ  فیتضع  ای  تیباعث تقو  تالیجید  یاند، تا چه اندازه محتواداشته  یو مل   یبر نگاه آنان به فرهنگ بوم

  طیها با توجه به شراکرده است. مصاحبه  جادیاز خود ا  آنان  فیتعر  وهیرفتارها و ش  ها،قهیها، سلدر ارزش   یراتییچه تغ  تالیجید  یدر فضا  گرید  یها فرهنگ

ها ضبط و  کنندگان، مصاحبهبود. با اجازه مشارکت  ر یمتغ  قهیدق  70تا    35  نیانجام شد و مدت هر مصاحبه ب  نیآنلا  ای  یکنندگان به صورت حضور مشارکت

  لات، ی سطح تحص  ت،یمانند سن، جنس  ییهایژگیثبت و  یبرا  یشناخت تیجمعشدند. علاوه بر مصاحبه، از فرم اطلاعات    یسازاده یسپس به صورت کامل پ

ثبت   یها براپژوهشگر در طول و پس از مصاحبه  ی دانیم  یهاادداشتی  نیاستفاده شد. همچن  تالیجید  یهااستفاده روزانه از رسانه  زانیو م  یشغل   تی وضع

  ی از اجرا  شیمصاحبه پ  یها، راهنما اعتبار داده   شیافزا  یبه کار گرفته شد. برا   یل یتحل  یها دهیو ا  هیاول  یهابرداشت  ،یرکلامیغ  یها واکنش  ،یانهینکات زم

مصاحبه   یمحورها و تناسب محتوا  یمنطق  بیها، ترتوضوح پرسش  یابیارز  یبرا  زین  یمصاحبه مقدمات  کیشد و    یتوسط چند نفر از متخصصان بررس  یاصل

 .با هدف پژوهش انجام گرفت

بار به    نیها، متن هر مصاحبه چندکامل مصاحبه  یساز اده یشدند. پس از پ  لیتحل  ییاستقرا  وه یمضمون و به ش  لیپژوهش با استفاده از روش تحل  یهاداده 

کنندگان به دست آورد. در توسط مشارکت  شدهانیب   یو معان  هاتی ها، روااز تجربه  یها آشنا شود و درک کلداده  یدقت خوانده شد تا پژوهشگر با محتوا

  ری با تأث  یاستخراج شدند که به نوع  یمیانجام شد. کدها بر اساس عبارات، جملات و مفاه  هیاول  یو کدگذار  ییمعنادار متن شناسا  یهامرحله بعد، بخش

  ی ها و مواجهه با فرهنگ  یفرهنگ مصرف    ،یارتباط   یالگوها   ،ی سبک زندگ  راتییتغ  ،یفرهنگ   یهااحساس تعلق، ارزش   ،یفرهنگ   تیبر هو  تالیجید  یهارسانه

  یاصل  نیو مضام  یفرع  یهامستمر، مقوله   سه یمقا  ق یقرار گرفتند و از طر  گریکدیمعنا در کنار  مشابه و هم  یارتباط داشتند. سپس کدها  یو جهان  یبوم

 میو ارتباط مستق  ییعمق معنا  ،یمفهوم  ت یاهم  س کدها، بلکه بر اسا  ینه صرفاً بر اساس فراوان  یینها  نیتلاش شد تا مضام  ند،یفرا  نیشکل گرفتند. در ا

در چند    نیانجام شد و کدها و مضام  یوبرگشتبه صورت رفت  یکدگذار   ندیفرا  ل،یاعتماد تحل  تیقابل  شیافزا  یها با پرسش پژوهش استخراج شوند. براآن

تا    یشد و در موارد اختلاف، بحث و بازنگر  یهمکار بررس  رپژوهشگ  کیتوسط    هیاول  یها و کدهااز داده   یبخش  نیو اصلاح شدند. همچن  ینیمرحله بازب

بازب  ییاز راهبردها  ها افتهیاعتبار    یارتقا   یصورت گرفت. برا  یل یبه توافق تحل  دنیرس  نهیزم  یغن  فیتوص  ان،یهمتا  یکنندگان، بررسمشارکت  ین یمانند 

  افتیادامه    یها تا زمانداده   ل یاستفاده شد. تحل  هاافتهیدر بخش    کنندگانارکتمش  میمستق  یهاقولو استفاده از نقل   یلیمستندات تحل  رهیپژوهش، حفظ زنج

ارائه   یفرهنگ  تی بر هو  تالیجید  یهارسانه   ریکنندگان درباره تأثو قابل دفاع از تجربه مشارکت  قیمنسجم، عم  یریبتواند تصو  نیمضام  ییکه ساختار نها

 دهد. 

 های پژوهشیافته



 429( صفحه 1403اییز پ) 3شماره ، 10جامعه شناسی آموزش و پرورش، دوره 

  

کنندگان های دیجیتال ساکن شهر تهران گردآوری شد. مشارکتنفر از کاربران فعال رسانه 24ساختاریافته با ها از طریق مصاحبه نیمهدر این پژوهش، داده

سال با انحراف معیار    63/ 28کنندگان  سال قرار داشت. میانگین سنی مشارکت  40تا    18مرد بودند و دامنه سنی آنان بین    11زن و    13از نظر جنسیت شامل  

نفر دارای   3نفر دارای مدرک کارشناسی ارشد و    8نفر دارای مدرک کارشناسی،    10نفر دارای مدرک دیپلم یا کاردانی،    3بود. از نظر سطح تحصیلات،    5/74

نفر   2دار و  نفر خانه  2ای،  ت آزاد یا پروژهر دارای فعالینف  4نفر شاغل،    9نفر دانشجو،    7مدرک دکتری یا دانشجوی دکتری بودند. از نظر وضعیت شغلی،  

ساعت متغیر بود و بیشتر آنان    9تا    2کنندگان بین  های دیجیتال در میان مشارکتوجوی شغل بودند. میزان استفاده روزانه از رسانهبیکار یا در حال جست

های خبری آنلاین بخش ثابتی از زندگی روزمره آنان  وجو و رسانههای ویدئویی، موتورهای جستها، پلتفرمرسانهای اجتماعی، پیاماعلام کردند که شبکه 

رسانی یا سرگرمی نیستند، بلکه به عنوان محیطی اجتماعی، فرهنگی و  های دیجیتال تنها ابزار اطلاعها نشان داد که رسانه دهد. تحلیل دادهرا تشکیل می 

شوند و هویت فرهنگی خود های زندگی و الگوهای متفاوت تعلق فرهنگی مواجه میها، سبکا، زبانها، نمادهکنند که در آن افراد با ارزش هویتی عمل می

 .کنندرا بازاندیشی، بازتعریف یا بازسازی می

 دیجیتال بر هویت فرهنگی های . مضامین اصلی، مضامین فرعی و کدهای اولیه مرتبط با تأثیر رسانه 1جدول 

 معنای تحلیلی مضمون شده کدهای اولیه استخراج  مضامین فرعی  مضمون اصلی 

تعلق   بازتعریف 
 فرهنگی

مقایسه   بومی،  فرهنگ  به  تعلق  احساس 
فرهنگ خودی و فرهنگ جهانی، بازگشت 

ریشه  به  تضعیف  آگاهانه  فرهنگی،  های 
 تعلق سنتی 

ایرانی، فاصله گرفتن از برخی  افتخار به عناصر فرهنگی  
ایرانی و غربی، علاقه  سنت ها، مقایسه سبک زندگی 

ها و نمادهای بومی، احساس دوگانگی نسبت  به آیین
 به فرهنگ ملی 

کنندگان تعلق فرهنگی خود  های دیجیتال موجب شدند مشارکترسانه 
صورت انتخابی، آگاهانه و قابل  صورت بدیهی و ثابت، بلکه به را نه به 

 .بازاندیشی تجربه کنند

با   مواجهه 
 فرهنگ جهانی 

سبک  با  جهانی، آشنایی  زندگی  های 
از  الگوبرداری  فراملی،  محتوای  مصرف 

به  فرهنگ نسبت  حساسیت  دیگر،  های 
 های فرهنگی تفاوت

محتوای   تماشای  خارجی،  بلاگرهای  کردن  دنبال 
سبک  بین و  موسیقی  پوشش،  غذا،  با  آشنایی  المللی، 

آزادی  مقایسه  کشورها،  دیگر  و زندگی  فردی  های 
 اجتماعی 

های دیجیتال مرزهای فرهنگی را گسترش داده و امکان مواجهه  رسانه 
فرهنگ با  کرده مستمر  فراهم  را  متنوع  گاهی  های  مواجهه  این  اند؛ 

موجب گسترش افق فرهنگی و گاهی باعث فاصله گرفتن از الگوهای  
 .فرهنگی محلی شده است

و  زبان  تحول 
نمادهای  
 فرهنگی

زبان  ترکیب  بیگانه،  واژگان  از  استفاده 
بیان  شیوه  تغییر  انگلیسی،  و  فارسی 

 احساسات، رواج اصطلاحات مجازی 

گفت در  انگلیسی  کلمات  از  ایموجیاستفاده  ها،  وگو، 
شبکه میم  اصطلاحات  لحن  ها،  تغییر  اجتماعی،  های 

های  ها و بیانالمثلارتباطی، کاهش استفاده از ضرب 
 سنتی

تأثیر رسانه  ارکان هویت فرهنگی تحت  از  به عنوان یکی  های  زبان 
و شیوه دگرگونی شده  دچار  و  دیجیتال  ارتباط  بیان،  از  های جدیدی 

 .بازنمایی خود را ایجاد کرده است

سبک   تغییر 
زندگی و مصرف 

 فرهنگی

خرید،  تفریح،  پوشش،  الگوهای  تغییر 
و   اجتماعی  روابط  فیلم،  اوقات  موسیقی، 

 فراغت

سلیقه  تغییر  دیجیتال،  تبلیغات  تأثیر  تحت  خرید 
سریال  تماشای  افزایش موسیقایی،  خارجی،  های 

کاهش   مدرن،  یا  مینیمال  زندگی  سبک  به  گرایش 
 های خانوادگی حضور در جمع 

های زندگی متنوع، های دیجیتال از طریق نمایش مداوم سبک رسانه 
کنندگان را تغییر داده و  ها و الگوهای مصرف فرهنگی مشارکت سلیقه

 .اندهای ترکیبی و گاه متعارض منجر شده گیری سبک به شکل 

و   تعارض 
 دوگانگی هویتی

کشمکش میان سنت و مدرنیته، احساس 
گشتگی فرهنگی، فشار اجتماعی برای گم

 همرنگی، ابهام در تعریف خود 

های  احساس فاصله از نسل قبل، تردید نسبت به ارزش 
از بی ریشه شدن فرهنگی، تضاد میان سنتی، نگرانی 

باورهای خانوادگی و محتوای دیجیتال، تغییر معیارهای  
 موفقیت و زیبایی 

میان  رسانه  تعارض  ایجاد  باعث  موارد  برخی  در  دیجیتال  های 
ارزش ارزش  و  سو  یک  از  اجتماعی  و  فرهنگی  خانوادگی،  های  های 

 .اندای از سوی دیگر شده جهانی یا رسانه 

و   عاملیت 
بازآفرینی 

 فرهنگی

فرهنگ   از  دفاع  فرهنگی،  محتوای  تولید 
بازنمایی  محتوا،  آگاهانه  انتخاب  بومی، 

 هویت شخصی و فرهنگی

آیین  به  مربوط  محتوای  زبان  انتشار  و  موسیقی  ها، 
کلیشه  نقد  و فارسی،  غذاها  معرفی  فرهنگی،  های 

فرهنگی، سنت صفحات  کردن  دنبال  ایرانی،  های 
 انتخاب گزینشی محتوا 

مصرف مشارکت  صرفاً  رسانه کنندگان  منفعل  دیجیتال  کننده  های 
از این رسانه  ها برای بازتعریف، حفظ، نقد و  نبودند، بلکه در مواردی 

 .کردندبازآفرینی هویت فرهنگی خود استفاده می

 

کنندگان اصلی منجر شد که هر یک بعدی از تجربه مشارکتها به استخراج شش مضمون نشان داده شده است، تحلیل مصاحبه 1گونه که در جدول همان

های دیجیتال باعث  دهد. نخستین مضمون، بازتعریف تعلق فرهنگی، بیانگر آن است که رسانههای دیجیتال بر هویت فرهنگی را نشان میدرباره تأثیر رسانه 

یافته یا انتقال  inherited اند افراد نسبت خود را با فرهنگ بومی، ملی و خانوادگی دوباره بررسی کنند. در این وضعیت، تعلق فرهنگی دیگر صرفاً امریشده
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دهد که کاربران از طریق شود. مضمون دوم، مواجهه با فرهنگ جهانی، نشان میای انتخابی و آگاهانه تبدیل میاز خانواده و جامعه نیست، بلکه به تجربه

شوند. این مواجهه در برخی موارد به افزایش  رو میهای زندگی و نمادهای فرهنگی فراملی روبهها، سبکهای دیجیتال به صورت روزمره با ارزش رسانه

ها و گسترش دیدگاه اجتماعی منجر شده و در برخی موارد نیز احساس فاصله از فرهنگ بومی را تقویت کرده است. مضمون آگاهی فرهنگی، پذیرش تفاوت

ای که زبان فارسی، اصطلاحات گونهبه کنندگان است؛  های ارتباطی، زبانی و نمادین مشارکتدهنده تغییر در شیوه سوم، تحول زبان و نمادهای فرهنگی، نشان

اند. مضمون چهارم، تغییر سبک زندگی و مصرف  ای از بیان فرهنگی را ایجاد کردهها در کنار یکدیگر شکل تازهها و میممجازی، واژگان انگلیسی، ایموجی

ها، الگوهای خرید، پوشش، تفریح، موسیقی، فیلم و شیوه گذران اوقات فراغت است. مضمون پنجم، تعارض  های دیجیتال بر سلیقهفرهنگی، بیانگر اثر رسانه

ای اشاره دارد. در نهایت، مضمون عاملیت و های سنتی و رسانههای درونی و اجتماعی ناشی از مواجهه همزمان با ارزش و دوگانگی هویتی، به کشمکش

توانند از این فضا برای تولید محتوا، دفاع از فرهنگ  صرفاً منفعل نیستند، بلکه میهای دیجیتال دهد که کاربران در برابر رسانهبازآفرینی فرهنگی نشان می

های دیجیتال بر هویت فرهنگی ماهیتی دهد که تأثیر رسانه ها نشان میها و بازنمایی هویت فرهنگی خود استفاده کنند. بنابراین، یافته بومی، نقد کلیشه 

 .شودسویه، ساده و خطی ندارد، بلکه این تأثیر در قالب فرایندی پویا، تعاملی و چندبعدی ظاهر مییک

 کنندگان بر اساس مضامین اصلیهای مشارکتقول. نمونه نقل 2جدول 

 قول نمونهنقل کننده کد مشارکت  مضمون اصلی 

تعلق   بازتعریف 
 فرهنگی

زن،  4کننده  مشارکت   ،
 ساله  23

های اجتماعی فرهنگ کشورهای دیگر را  کردم که فرهنگ خودمان چه چیزهایی دارد. ولی وقتی در شبکه قبلاً خیلی به این فکر نمی »
ها و ارتباطات خانوادگی خودمان  شوم که خیلی از رسم ها بیشتر متوجه می بینم، هم بعضی چیزها برایم جذاب است و هم بعضی وقتمی

 «.ارزشمند است

تعلق   بازتعریف 
 فرهنگی

،  17کننده  مشارکت 
 ساله  34مرد، 

ها را هنوز دوست دارم، اما بعضی چیزها های دیگر مقایسه کند. بعضی سنتفضای مجازی باعث شده آدم فرهنگ خودش را با فرهنگ »
 «.شود دوباره انتخاب کند که به چه چیزی تعلق داردتوانم مثل قبل قبول کنم. انگار آدم مجبور می را دیگر نمی 

فرهنگ   با  مواجهه 
 جهانی

زن،  2کننده  مشارکت   ،
 ساله  21

های مختلف در کشورهای دیگر آشنا شدم. این باعث شده نگاه من به پوشش، کار،  من از طریق اینستاگرام و یوتیوب با زندگی آدم »
 «.تر شده استدنیا برایم بزرگ کنم استقلال و حتی روابط اجتماعی تغییر کند. حس می 

فرهنگ   با  مواجهه 
 جهانی

،  11کننده  مشارکت 
 ساله  29مرد، 

های دیجیتال آمده است؛ مثلاً نوع موسیقی، مدل لباس، حتی نوع خیلی از چیزهایی که امروز برای نسل ما عادی شده، از همین رسانه »
 «.اندها دیگر فقط مربوط به یک کشور خاص نیستند و همه جا پخش شده حرف زدن. این 

تحول زبان و نمادهای  
 فرهنگی

زن،  6کننده  مشارکت   ،
 ساله  26

کنیم، حتی وقتی معادل فارسی دارد. از طرفی با ایموجی و استیکر چیزهایی را های انگلیسی استفاده می هایمان خیلی از کلمه ما در چت »
 «.گفتیم. زبان ما خیلی تغییر کرده استنمی وگوی رو در رو گوییم که شاید قبلاً در گفتمی

تحول زبان و نمادهای  
 فرهنگی

،  20کننده  مشارکت 
 ساله  31مرد، 

فهمانیم اند. گاهی با یک تصویر یا یک جمله کوتاه چیزی را می ها و اصطلاحات فضای مجازی برای نسل ما یک زبان مشترک شدهمیم »
 «.دادیماش توضیح می که قبلاً باید کلی درباره 

و  زندگی  سبک  تغییر 
 مصرف فرهنگی

زن،  9کننده  مشارکت   ،
 ساله  28

بینم؛ از لباس و وسایل خانه گرفته تا کتاب و  های من تحت تأثیر چیزهایی است که در فضای مجازی می خیلی از خریدها و انتخاب »
 «.تغییر کرده استام در دکوراسیون و سفر هم با دیدن محتواهای دیجیتال فیلم. حتی سلیقه 

و  زندگی  سبک  تغییر 
 مصرف فرهنگی

،  14کننده  مشارکت 
 ساله  25مرد، 

های آنلاین، بازی،  های خانوادگی سرگرمی اصلی ما بود، اما الان بیشتر وقت فراغتم با پلتفرمهای تلویزیون یا جمعقبلاً بیشتر برنامه»
 «.گذرد. این روی سبک زندگی ما اثر گذاشته استسریال خارجی یا ویدئوهای کوتاه می 

دوگانگی  و  تعارض 
 هویتی 

زن،  3کننده  مشارکت   ،
 ساله  24

کنم. مثلاً درباره موفقیت، ازدواج، پوشش  بینم گیر میگاهی بین چیزی که خانواده از من انتظار دارد و چیزی که در فضای مجازی می»
 «.دهد و خانواده یک تصویر دیگریا سبک زندگی، فضای مجازی یک تصویر دیگر نشان می

دوگانگی  و  تعارض 
 هویتی 

،  19کننده  مشارکت 
 ساله  37مرد، 

های  کنم ارتباط با گذشته، زبان، خاطرهها حس می من نگرانم که نسل جدید خیلی چیزها را فقط از روی ترندها یاد بگیرد. بعضی وقت»
 «.شودجمعی و فرهنگ محلی دارد ضعیف می 

بازآفرینی  و  عاملیت 
 فرهنگی

زن،  8کننده  مشارکت   ،
 ساله  30

کنم. به نظرم فضای مجازی فقط  های فرهنگی منتشر می من خودم گاهی محتواهایی درباره غذاهای ایرانی، موسیقی سنتی یا مناسبت »
 «.شود از آن برای معرفی فرهنگ خودمان هم استفاده کردتهدید نیست؛ می

بازآفرینی  و  عاملیت 
 فرهنگی

،  22کننده  مشارکت 
 ساله  33مرد، 

کنم که درباره تاریخ، معماری و فرهنگ توانی انتخاب کنی چه چیزی را دنبال کنی. من صفحاتی را دنبال می های دیجیتال می در رسانه »
 «.مند شومکنند. این باعث شده بیشتر به هویت فرهنگی خودم علاقه ایران محتوا تولید می 
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ها قولهای دیجیتال بر هویت فرهنگی است. نقل کنندگان درباره تجربه زیسته آنان از تأثیر رسانههای مشارکتهایی از روایتدهنده نمونه نشان  2جدول  

های دیجیتال را نه فقط به عنوان ابزار ارتباطی، بلکه به عنوان فضایی برای مقایسه، انتخاب، تردید، بازاندیشی و کنندگان رسانهکنند که مشارکتبیان می

های دیگر کنندگان به این نکته اشاره کردند که مواجهه با فرهنگکنند. در مضمون بازتعریف تعلق فرهنگی، مشارکتبازنمایی هویت فرهنگی تجربه می

تری بگیرند.  ر فرهنگی تصمیم آگاهانههای فرهنگی خود را دوباره ببینند و درباره میزان پذیرش یا فاصله گرفتن از برخی عناصموجب شده است آنان ارزش 

های  های دیجیتال میدان دید آنان را گسترش داده و امکان آشنایی با سبککنندگان نشان داد که رسانهدر مضمون مواجهه با فرهنگ جهانی، تجربه مشارکت

دهد که زبان روزمره ها نشان میها و الگوهای رفتاری گوناگون را فراهم کرده است. در مضمون تحول زبان و نمادهای فرهنگی، روایتزندگی، ارزش 

ای ها شکل تازه ها، استیکرها و میمهای تصویری، ایموجیکاربران تحت تأثیر فضای دیجیتال تغییر کرده و ارتباطات آنان از طریق واژگان ترکیبی، نشانه 

ه اثر محتوای دیجیتال بر خرید، پوشش، تفریح، موسیقی، فیلم و نحوه  کنندگان بیافته است. در مضمون تغییر سبک زندگی و مصرف فرهنگی، مشارکت

های خانوادگی و فرهنگی از ها نشان داد که برخی کاربران میان ارزش گذران اوقات فراغت اشاره کردند. در مضمون تعارض و دوگانگی هویتی، مصاحبه

کنندگان  شوند. با این حال، در مضمون عاملیت و بازآفرینی فرهنگی، مشارکتای از سوی دیگر دچار کشمکش میها و الگوهای رسانهیک سو و ارزش 

دهند که تجربه ها نشان میقول توانند بستری برای حفظ، معرفی و بازتولید فرهنگ بومی نیز باشند. بنابراین، نقلهای دیجیتال مینشان دادند که رسانه

 .گیری و بازگشت، و مصرف و تولید فرهنگی استتهدید، پذیرش و مقاومت، فاصله های دیجیتال، ترکیبی از فرصت وکاربران از رسانه

 های دیجیتال بر هویت فرهنگی. سازوکارهای اثرگذاری رسانه3جدول 

 جهت اثرگذاری  پیامد فرهنگی و هویتی کنندگان نحوه بروز در تجربه مشارکت سازوکار اثرگذاری 

فرهنگی  مقایسه 
 مستمر

سبک   و  مشاهده  خانوادگی  مناسبات  روابط،  پوشش،  زندگی، 
در شبکه ارزش  دیگر  پلتفرمهای جوامع  و  اجتماعی  های  های 

 ویدئویی 

های فرهنگی، بازنگری  افزایش آگاهی نسبت به تفاوت 
ارزش  شکل در  بومی،  به  های  انتقادی  نگاه  گیری 

 هاسنت

تقویت هم  و دوگانه؛  فرهنگی  آگاهی  کننده 
تضعیف  بی هم  پذیرش  وچرای  چونکننده 

 سنت

سبک   از  الگوبرداری 
 زندگی دیجیتال 

پیروی از ترندها، الگوهای پوشش، موسیقی، مصرف، سرگرمی  
 های دیجیتالشده در رسانههای ارتباطی مشاهده و شیوه

و  زیبایی  معیارهای  تغییر  فرهنگی،  سلیقه  تغییر 
سبک  به  گرایش  افزایش  زندگی  موفقیت،  های 

 شده جهانی

دگرگون تضعیفبیشتر  گاه  و  کننده کننده 
 عناصر سنتی 

نمایش  و  بازنمایی 
 خود 

سلیقه ویدئو،  متن،  تصویر،  دیدگاه انتشار  و  علایق  های ها، 
 های اجتماعی فرهنگی در شبکه 

عناصر  شکل  آگاهانه  انتخاب  نمایشی،  هویت  گیری 
 هویتی، تلاش برای دیده شدن و تأیید اجتماعی

هم   و  خودبیانگری  امکان  هم  ترکیبی؛ 
 وابستگی به تأیید اجتماعی 

و  زبان  با  مواجهه 
 نمادهای دیجیتال 

ایموجی،  انگلیسی،  واژگان  مجازی،  اصطلاحات  از  استفاده 
 استیکر و میم در ارتباطات روزمره 

فاصله   ارتباطی،  سبک  تغییر  فرهنگی،  زبان  تحول 
 های سنتی بیان نسبی از شکل 

 کنندهدگرگون

دسترسی به محتوای  
 فرهنگی بومی

دنبال کردن صفحات مربوط به تاریخ، ادبیات، موسیقی، هنر، 
 های ایرانی ها و سنتمعماری، آیین 

تقویت   فرهنگی،  میراث  به  نسبت  شناخت  افزایش 
 های فرهنگیاحساس تعلق، بازگشت آگاهانه به ریشه 

 کننده تقویت

و  ترندها  فشار 
 همرنگی مجازی

ها، سبک پوشش، شیوه  مدها، چالش احساس نیاز به پیروی از  
 بیان و علایق رایج در فضای دیجیتال

اجتماعی،   مقایسه  اضطراب  هویتی،  استقلال  کاهش 
 های غالب ماندن از جریان احساس عقب

 کننده تضعیف

فرهنگی  گفت وگوی 
 و تبادل دیدگاه 

بحث در  کامنت مشارکت  گروهها،  تعاملی  ها،  محتوای  و  ها 
 درباره موضوعات فرهنگی و اجتماعی

شکل  تفاوت،  تحمل  فرهنگی افزایش  هویت  گیری 
 های فرهنگیوگومحور، نقد کلیشه گفت

 کننده و بازسازنده تقویت

گزینشی  انتخاب 
 محتوا 

دنبال کردن آگاهانه صفحات، حذف یا محدود کردن محتوای  
 ایناسازگار، تنظیم رژیم رسانه 

گیری  شکل افزایش کنترل فردی بر مصرف فرهنگی، 
 عاملیت هویتی، کاهش اثرپذیری منفعلانه

 کننده عاملیت فرهنگی تقویت

 

ها نشان داد که این  اند. یافتهکنندگان اثر گذاشتههای دیجیتال بر هویت فرهنگی مشارکتها رسانهدهد که از طریق آنسازوکارهایی را نشان می  3جدول  

دهد، بلکه از طریق فرایندهایی مانند مقایسه فرهنگی، الگوبرداری، بازنمایی خود، تحول زبان، دسترسی به اثرگذاری به صورت مستقیم و ساده رخ نمی

ترین سازوکارها بود؛ زیرا گیرد. مقایسه فرهنگی مستمر یکی از مهموگوی فرهنگی و انتخاب گزینشی محتوا شکل میمحتوای فرهنگی، فشار ترندها، گفت

دادند.  داوری و بازاندیشی قرار میها و رفتارهای فرهنگی خود را در معرض  های زندگی دیگر، ارزش ها و سبککنندگان از طریق مشاهده فرهنگمشارکت
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نیز موجب تغییر در سلیقه از سبک زندگی دیجیتال  انتخابالگوبرداری  نمایش خود در ها،  بازنمایی و  بود. در کنار آن،  آنان شده  الگوهای رفتاری  ها و 

هایی از هویت فرهنگی خود را انتخاب، برجسته، پنهان یا بازآفرینی کنند. از سوی دیگر، زبان و نمادهای  های اجتماعی باعث شده بود افراد بخششبکه

داده بودند.    دیجیتال نقش مهمی در تغییر شیوه بیان فرهنگی داشتند و ارتباطات روزمره را از حالت سنتی به سمت ارتباطات ترکیبی، تصویری و سریع سوق

وگوی توای فرهنگی بومی و امکان گفتهای دیجیتال فقط عامل تضعیف هویت فرهنگی نیستند؛ زیرا دسترسی به محها نشان داد که رسانهدر مقابل، یافته 

های فرهنگی شود. همچنین انتخاب گزینشی محتوا نشان داد که کاربران  تواند موجب افزایش آگاهی، تقویت تعلق و بازگشت آگاهانه به ریشه فرهنگی می

های دیجیتال بسته به نوع استفاده،  ای نوعی کنترل و عاملیت فرهنگی داشته باشند. بنابراین، جهت اثرگذاری رسانههای غالب رسانهتوانند در برابر جریانمی

 .کننده یا بازسازنده باشدکننده، دگرگون کننده، تضعیفتواند تقویتای، زمینه خانوادگی، سطح تحصیلات، تجربه زیسته و هدف کاربر می میزان آگاهی رسانه

 

 های دیجیتال بر هویت فرهنگی کاربران  . الگوی مفهومی تأثیر رسانه 1شکل 

این الگو،  توان به صورت یک فرایند چندمرحلههای دیجیتال بر هویت فرهنگی را میدهد که تأثیر رسانهنشان می   1شکل   ای و تعاملی درک کرد. در 

ها و نمادهای جدید، زمینه مقایسه  های زندگی جهانی، زبانهای دیجیتال ابتدا از طریق افزایش مواجهه کاربران با محتواهای متنوع فرهنگی، سبکرسانه

شود. در این  ها، باورها، تعلقات و سبک زندگی خود منجر میکنند. این مقایسه فرهنگی در مرحله بعد به بازاندیشی فرد درباره ارزش فرهنگی را فراهم می

بپذیرد و بخشی را رد کند. نتیجه    مرحله، فرد ممکن است بخشی از عناصر فرهنگ بومی را حفظ کند، بخشی را نقد کند، بخشی از عناصر فرهنگ جهانی را

گیری هویتی ثابت و یکپارچه نیست، بلکه نوعی هویت فرهنگی سیال، ترکیبی و بازتابی است که در تعامل میان فرهنگ بومی، فرهنگ این فرایند، شکل 

ای، خانواده، گروه همسالان، سطح تحصیلات،  دهد که عوامل میانجی مانند سواد رسانهگیرد. همچنین الگو نشان می جهانی و تجربه شخصی شکل می

ای  توانند جهت و شدت این اثرگذاری را تغییر دهند. در صورتی که کاربر دارای سواد رسانهشده میهای دیجیتال و نوع محتوای مصرف شدت استفاده از رسانه

توانند به تقویت هویت فرهنگی و بازآفرینی خلاقانه آن های دیجیتال میهای فرهنگی خود باشد، رسانهبالاتر، انتخاب آگاهانه محتوا و ارتباط مثبت با ریشه 
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های دیجیتال کمک کنند. اما در صورت مصرف منفعلانه، وابستگی شدید به ترندها، مقایسه اجتماعی مداوم و ضعف ارتباط با منابع فرهنگی بومی، رسانه

 .های سنتی و مدرن منجر شوندممکن است به تضعیف تعلق فرهنگی، سردرگمی هویتی و افزایش دوگانگی میان ارزش 

ها از یک سو موجب گسترش های دیجیتال بر هویت فرهنگی کاربران تأثیری چندبعدی دارند. این رسانههای پژوهش نشان داد که رسانهبه طور کلی، یافته

وگوی فرهنگی، افزایش امکان خودبیانگری و فراهم شدن فرصت بازنمایی فرهنگ بومی های دیگر، تقویت گفتافق فرهنگی، افزایش آشنایی با فرهنگ

توانند زمینه تضعیف برخی عناصر سنتی، کاهش پیوند با زبان و نمادهای فرهنگی بومی، افزایش فشار همرنگی با ترندهای شوند. از سوی دیگر، میمی

ل نه کاملاً از بین  های دیجیتا ترین یافته پژوهش آن است که هویت فرهنگی در عصر رسانههای هویتی را فراهم کنند. مهمگیری تعارضجهانی و شکل

کنندگان در این پژوهش نشان  گیرد. مشارکتماند، بلکه به صورت پیوسته در معرض مذاکره، بازتعریف و بازآفرینی قرار میرود و نه بدون تغییر باقی میمی

کننده محتواهای جهانی است، هم  ای که در آن فرد هم مصرف ای پیچیده و ترکیبی است؛ تجربههای دیجیتال، تجربه دادند که تجربه زیسته آنان از رسانه

ترین های دیجیتال را باید یکی از مهمکننده فرهنگ بومی. بنابراین، رسانهارزیاب و منتقد فرهنگ خود و دیگران، و هم در مواردی تولیدکننده و بازنمایی

 .گیری، تغییر و بازسازی هویت فرهنگی دانست بسترهای معاصر شکل

 گیری بحث و نتیجه

  ی فرهنگ  تیبر هو تالیجید ی هارسانه ریساکن شهر تهران درباره تأث تالیجید یهاکاربران فعال رسانه یها ها و ادراکتجربه یهدف پژوهش حاضر واکاو 

از   یامجموعه لببلکه در قا  ست،ین یبعدکیساده و  ،یخط  یند یفرا یفرهنگ تیبر هو تالیجید یهارسانه ریپژوهش نشان داد که تأث یهاافته یآنان بود. 

مواجهه با    ،یتعلق فرهنگ  فیشامل بازتعر  یها به استخراج شش مضمون اصلمصاحبه  لی. تحلردیگیو گاه متعارض شکل م  یزمان، تعامل هم  یهاتجربه

منجر    یفرهنگ  ینیفرو بازآ  تیو عامل  ،یتیهو  یتعارض و دوگانگ  ،یو مصرف فرهنگ  یسبک زندگ  رییتغ  ،ی فرهنگ  یتحول زبان و نمادها  ،یفرهنگ جهان

بلکه  شوند،یآن م تیطور مطلق موجب تقوهستند و نه به یفرهنگ  تیهو فینه صرفاً عامل تضع تالیجید یهاکه رسانه دهدینشان م یکل افتهی نیشد. ا

  ی با مطالعات   جهینت  ن ی. اپردازندیم  ینگعناصر فره  دی مقاومت و بازتول  رش،یپذ  ،یشیانتخاب، بازاند  سه، یکه در آن کاربران به مقا  کنندی را فراهم م  یبستر

  ت یاند که هوکرده   دیاند و تأکجوانان دانسته   یفرهنگ  تیهو  یو بازساز   یدهرا از عوامل مهم شکل   یاجتماع   یهاو شبکه  نینو  یهاهمسو است که رسانه 

 Heydari et al., 2013; Javadi)کاربران قرار دارد    یرگریتفس  تی و ظرف  یاجتماع  نهینوع مصرف رسانه، زم  ریتحت تأث  دیجد  یارسانه  یدر فضا  یفرهنگ

Yeganeh & Azizi, 2008; Motahari et al., 2024) . 

  یهامتنوع در رسانه  یکنندگان بود. کاربران گزارش کردند که مواجهه با محتواهامشارکت  انیدر م  یتعلق فرهنگ  فیمهم پژوهش، بازتعر  افتهی  نینخست

 ی در برخ  فیزتعربا   ن یکنند. ا  یابیدوباره ارز  یمل  یها و ارزش   هان ییزبان، آ  ،یخانوادگ  یهاسنت  ،یباعث شده است نسبت خود را با فرهنگ بوم  تالیجید

نشان    یاافتهی  نی داده است. چن  شیها را افزاسنت  ینسبت به برخ  یفاصله انتقاد  زیموارد ن  یمنجر شده و در برخ  یآگاهانه تعلق فرهنگ  تیموارد به تقو

شده است.   لیتبد  یو انتخاب  یازتابب  یابلکه به تجربه   ست،ین  ینسلن یصرفاً محصول انتقال ب  گر ید  تالیجید  یهادر عصر رسانه  یکه تعلق فرهنگ  دهدیم

و نشان   دانندیم  یت یهو  یهایبندصورت  رییتغ  ای  ت یتقو  ،یمحدودساز  یبرا  یارا عرصه  یاجتماع  یها همخوان است که رسانه  ییهادگاه یبا د  جهینت  نیا

 افتهی  ن،ی. همچن(Balick, 2023)قرار دهند    ریتأث  ت را تح   یها را برجسته کنند و هم انسجام اجتماعهم تفاوت  توانندیم  نیآنلا  یهاکه شبکه  دهندیم

 ای  یموجب بازخوان  توانندینقش دارند و م   یو انقلاب  یمل  ،یجمع   یها تیهو  ییها در بازنمااند رسانههماهنگ است که نشان داده  ییهاحاضر با پژوهش

 . (Hajimineh & Mahmoudi Yamin, 2023)شوند  یفرهنگ تیعناصر هو ریبازتفس

ها، ارزش   ،یزندگ  یها با سبک  وستهیپ  ییامکان آشنا  تالیجید  یها کردند که رسانه  دی کنندگان تأکبود. مشارکت  یمضمون، مواجهه با فرهنگ جهان  نیدوم

را   اربرانک  یسو، افق فرهنگ  کیمواجهه، از    نیاند. ادر جوامع مختلف را فراهم کرده   یمصرف فرهنگ  یهاوهیو ش  یارتباط   یالگوها  ،یقیپوشش، موس

و گاه احساس فاصله از    یمستمر با فرهنگ بوم  سهیمقا  نه یزم  گر، ید  یتر کرده است؛ اما از سوآگاه  یفرهنگ  یها گسترش داده و آنان را نسبت به تفاوت

  ها، قهیسل  شدنیبا جهان   وند یپرا در    تالیجید  یدارهی سرما  یهمسو است که منطق فرهنگ  ییهال یبا تحل  افتهی  ن یکرده است. ا  جادیرا ا  یمحل  یالگوها  یبرخ

فرهنگ در   ییمطالعات مربوط به بازنما  ن،ی. افزون بر ا(Törnberg & Uitermark, 2021)  دهندیم  حی توض  یزندگ  یها سبک  دیو بازتول  ریگردش تصاو
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برداشت مخاطبان از   ،یفرهنگ   یهاو ارزش   یزندگ  یهامداوم سبک  شینما  قیها از طراند که رسانه نشان داده   تالیجید  غاتیو تبل  یریتصو  یهارسانه

در    یمواجهه با فرهنگ جهان  ن،ی. بنابرا(Hidayanto & Akbar, 2022; Kefala, 2024; Ouédraogo, 2021)  دهندیرا شکل م  گرانیفرهنگ خود و د

 منجر شود. شدهیجهان یو الگوها  یبوم  نگفره انیتنش م جاد یحال به ا نیو در ع یفرهنگ یآگاه شیبه افزا تواندیم تالیجید یهارسانه

تحت   تالیجید  یکنندگان اظهار کردند که زبان ارتباطات روزمره آنان در فضامربوط بود. مشارکت  یفرهنگ  یسوم پژوهش به تحول زبان و نمادها  افتهی

که  دهدیرات نشان مییتغ نیقرار گرفته است. ا یسی نوکوتاه یهاوهیو ش هامیم کرها،ی است ها،یموج یا ،ی اجتماع یهااصطلاحات شبکه گانه،یواژگان ب ریتأث

عناصر    نیتراز مهم   یکی. زبان  گذارندی کاربران اثر م  نیو نماد  یانشانه  یهابر نظام   یترقیبلکه در سطح عم  ستند،ین  امیصرفاً حامل پ  تالیجید  یهارسانه

با    افتهی  ن یا  ییخود باشد. همسو  ییو بازنما  یتماعارتباط اج  جان،یه  انیتفکر، ب  وه یدر ش  یاز دگرگون  یانشانه   تواندیدر آن م  رییاست و تغ  یفرهنگ  تیهو

 تالیجیو ارتباطات د  غاتیدر تبل  یاجتماع  یهاو زبان خاص شبکه  یزبان   یکدها  ییجااند استفاده از زبان کاربران، جابهآشکار است که نشان داده   ییهاپژوهش

 ی و فرامحل  یبیزبان ترک  ینوع  تالیجید  یهارسانه گر،ید انی. به ب(Kuo et al., 2021)دهد    ش یرا افزا  یفرهنگ  یکیو احساس نزد  ام یپ  یاثربخش  تواندیم

 شود. یفرهنگ انیزبان و ب یسنت  یهاصورت یموجب کاهش استفاده از برخ تواندیکند و هم م جادیا یارتباط  تیخلاق  تواندیکه هم م کنندیم دیتول

روزمره کاربران در حوزه    یهابر انتخاب  تالیجید  یهانشان داد که رسانه   هاافتهیبود.    یو مصرف فرهنگ  یسبک زندگ  رییشده، تغ مضمون استخراج  نیچهارم

در  یفرهنگ تیکه هو ستآن ا انگر یب جهینت نیاند. اگذران اوقات فراغت اثر گذاشته  وهیو ش ییبایبدن، ز ون،یدکوراس ح،ی تفر لم،یف ،یقیموس د،یپوشش، خر

. مطالعات مرتبط با شودیم   یبازساز  زین  یو سبک زندگ  قهیبلکه در سطح مصرف، بدن، سل  کند،ینم  رییها تغتنها در سطح باورها و ارزش   تالیجید  یفضا

بازار  ییدئویو  غاتیمد، تبل  یبرندها  تال،یجید  غاتیتبل و تعامل،   تمیالگور  ت،یروا  ر،یتصو  قیطر  زا  تالیجید  یهاکه رسانه  دهندی نشان م  یا شبکه  یابیو 

فرهنگ  یالگوها زندگ  یمصرف  بازتول  یو سبک  .  (Garganas, 2024; Kierian et al., 2023; Lamoureux, 2021; Poon, 2022)  کنندیم   دیرا 

  ی ها ها، سبکفقط کالا، بلکه ارزش نه  یاجتماع  یهادر رسانه   ندهاکه بر  دهندینشان م  ی پلتفرم  غاتیمربوط به فرهنگ برند و تبل  یهاپژوهش  ن،یهمچن

  ن، ی. بنابرا(Akmeraner, 2022; Carah & Brodmerkel, 2021, 2022)  کنندیرا عرضه م  یتعلق اجتماع  یو الگوها  یشناخت ییبایز  یها آرمان  ،یزندگ

 یمطلوب فرهنگ  ی مستمر الگوها  ییو بازنما  یتمیالگور  غاتیتبل  تال،یجیمصرف د  انیم  وندیپ  جهینت  توانیکنندگان را ممشارکت  انیدر م  یسبک زندگ   رییتغ

 دانست.

شده در مشاهده  یو الگوها   یسنت  یها انتظارات خانواده، ارزش   انیکردند که م  انیکنندگان بمشارکت  یبود. برخ  یتیهو  یتعارض و دوگانگ  افته،ی  نیپنجم

سبک   ،یتیجنس  یهانقش  ،یاستقلال فرد  ت،یموفق  ،یمانند پوشش، روابط اجتماع  یتعارض در موضوعات  ن ی. اشوندیدچار کشمکش م  تالیجید  یهارسانه

  ی هاکنند، شکاف  تیها را تقوتفاوت  توانندیم  تالیجید  یها رسانه  دهندیدارد که نشان م  یهمخوان  یبا مطالعات  افتهی  نیآشکار بود. ا  یو مصرف فرهنگ   یزندگ

اند نشان داده   یفرهنگ   یها و دستکار رسانه  از  یانتقاد  یها لیتحل  ن،ی. همچن(Balick, 2023)کنند    تردهیچیرا پ  تیرا برجسته سازند و تجربه هو  یفرهنگ

. از  (Afrin, 2021) کنند    یده را جهت  یو فرهنگ   یاجتماع   تیادراک مخاطبان از واقع  شده،یو تجار   یانتخاب  یها ییبازنما  قیاز طر  توانندیها مکه رسانه

  ی ها و فشار ترندهارسانه  یمنطق جهان  ،یفرهنگ بوم  ،یخانوادگ  یها ارزش   بازمان  مواجهه هم  امدیپ  دیکنندگان را بامشارکت  یتیمنظر، تعارض هو  نیا

 در جامعه معاصر باشد. یتیو مذاکره هو یشیبازاند ندیاز فرا یبخش تواندیبلکه م ست،ین یفرهنگ تیهو یتعارض الزاماً نشانه فروپاش نیدانست. ا تالیجید

برابر رسانه   نی زا، ششمچالش  یهاوجود جنبه  با داد که کاربران در  پژوهش نشان  ن  تالی جید  یهامضمون  منفعل  از عامل  ستند،ی صرفاً   یفرهنگ  تیبلکه 

 ،یرانیو هنر ا  خیرغذا، تا  ،یقیموس  ها،ن ییمربوط به آ  یانتشار محتوا  ،یفرهنگ بوم  یمعرف  یبرا  تالیجید  یهاکنندگان از رسانهمشارکت  یبرخوردارند. برخ

 توانندیم  تالیجید  یهارسانه  دهدینشان م  رایدارد؛ ز  یادیز  تیاهم  افتهی  نی. اکردندیاستفاده م  یو دنبال کردن صفحات فرهنگ  یفرهنگ  یهاشهینقد کل

اند که عناصر  نشان داده  یرقابت  تیو هو  یگردشگر  ،یمذهب  یسبک زندگ  ،ینییآ  تالیجید  غاتیدرباره تبل  یباشند. مطالعات   ز یفرهنگ ن  ینیبستر حفظ و بازآفر

 & Marta et al., 2022; Menayang)کنند    تیرا تقو  یشوند و احساس تعلق جمع  ییتازه بازنما  یهابه شکل  تالیجی د  یها در رسانه  توانندیم  یفرهنگ

Marta, 2020; Putri & Sunesti, 2021)تبل  ییهاپژوهش  ن،ی. همچن اجتماع  غاتیدرباره  مقاومت  داده   یکنشگرانه و  ماند که رسانهنشان   توانندیها 

 دان یهمزمان م دیرا با  تالیجی د یهااساس، رسانه نی . بر ا(Chan & Yuen, 2022)باشند  یاجتماع  یها تی هو ییو بازنما فیاعتراض، بازتعر یبرا یبستر
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و انتخاب آگاهانه   دیحال قادرند با تول  نیاما در ع  رند، یقرار گ  یهانج  یهاانیجر  ریتحت تأث  توانندیکه در آن کاربران م  یدانیو فرصت دانست؛ م  دیتهد

 کنند.  یو بازساز  ییخود را بازنما یمحتوا، فرهنگ بوم

خانواده، گروه همسالان،    ،ی اوابسته است. سواد رسانه  یانهیبه عوامل زم  یفرهنگ  تیبر هو  تالیجید  یهارسانه  رینشان داد که تأث  نیپژوهش همچن  یهاافتهی

 تال یجید  یهارسانه  یمطرح شدند که جهت و شدت اثرگذار  یعنوان عواملها بهدر مصاحبه  یمصرف  یشدت استفاده از رسانه و نوع محتوا  لات،یسطح تحص

تغ از سواد رسانه  ی. کاربراندهندیم  رییرا  به محتوا  یبالاتر  یاکه  بودند، نسبت  انتقاد  یارسانه   یبرخوردار  ترندها و   یتری نگاه  برابر  داشتند و کمتر در 

و فهم نقش فرهنگ در   یا رسانه  یها یینقد بازنما  ،یآموزش چندفرهنگ   تیهمسو است که بر اهم  یبا مطالعات  افتهی  نی غالب منفعل بودند. ا  یها ییبازنما

 یکاربران دارا  نهیدر زم   ن،ی. همچن(Len‐Ríos & jeong, 2023; Norman & McFarlane-Alvarez, 2023)اند  کرده   دیتأک  یا و آموزش رسانه  غاتیتبل

  ی اجتماع  ،یآموزش یهابا تجربه  وندیدر پ  تیهو  فیو بازتعر یفرهنگ  یاند که سازگارمتکثر، مطالعات نشان داده  یها طیمواجهه با مح  ای  یفرهنگنیتجربه ب

را   تالیجید  یهااز رسانه  یتفاوت در تجربه کاربران تهران  ن،ی. بنابرا(Duran Alvarez, 2022; Rochat & Corbaz, 2020)  ردیگیشکل م  یاو مشاوره

 داد. حیتوض یامصرف رسانه یو الگوها یرهنگف هیسرما  ،یلیتحل  یهامهارت ،یت یبا تفاوت در منابع حما یادیتا حد ز توانیم

درک    یو چندمنبع   یامذاکره  ال،یس  یاده یعنوان پدبه   دیبا  تالیجید  یهادر عصر رسانه  یفرهنگ  تیکه هو  دهدیپژوهش نشان م  نیا  جینتا  ،یسطح نظر  در

 نه یترندها، زم  فشارخود و   ییبازنما  ،یسبک زندگ  ریی تحول زبان و نمادها، تغ  ،یفرهنگ  سهیمقا  ،یمواجهه با فرهنگ جهان قیاز طر  تالیجید  یهاشود. رسانه

تعارض و   ،یباشد و هم سردرگم  هاشه یو بازگشت آگاهانه به ر  یفرهنگ  یآگاه  تیهم تقو  تواندیم  ند یفرا  نیا  امدی. پکنندیرا فراهم م  یتیهو  یشیبازاند

 یتیهو یهابا ساخت اسطوره وند یدر پ راو رسانه  غاتیتبل ،یدئولوژیهمخوان است که فرهنگ، برند، ا یبرداشت با مطالعات نی. ایعناصر سنت یبرخ فیتضع

  ت یهو  ،یآواتار   ی هاطیو مح  تالیجید  یها ینوظهور مانند باز  یدر فضاها   ن،ی. همچن(Pineda et al., 2020)اند  کرده   لیتحل  یاجتماع   یهاییو بازنما

 ت یاهم  زین  تالیج یمسئله اخلاق ارتباطات د  ت،ی. در نها(Coble et al., 2024)  شودیم  یبازساز   زیخود ن  شی و نما  یدر سطح بدن مجاز   یحت  یفرهنگ

بازنما  یناش  یفرهنگ  یهابیاز آس  تواندی ها مپلتفرم  یریپذتیدر ارتباطات و مسئول  تیشفاف  ها، امیپ  یاخلاق  تیریمد  رایدارد؛ ز نادرست، فشار    ی ها ییاز 

پ  یده و جهت  یمصرف بنابر(Востряков et al., 2021)بکاهد    هاامیپنهان  م  جینتا  ن،یا.  نشان  از    یکی  تالیجید  یهاکه رسانه  دهدیپژوهش حاضر 

 هستند.  یکاربران شهر یفرهنگ  تیهو یو بازساز رییتغ ،یریگمعاصر شکل  یبسترها نیترمهم

همراه بود. نخست    ییهاتیبا محدود  ،یفرهنگ   تیبر هو   تالیجید  یهارسانه  ریدرباره تأث  یاز تجربه کاربران تهران  قیعم  ی ریپژوهش با وجود ارائه تصو  نیا

به    میقابل تعم  ینظر آمار   زا  هاافتهی نیساکن شهر تهران انجام شد؛ بنابرا  تالیجید  یها نفر از کاربران رسانه   24و با مشارکت    یفیصورت کآنکه مطالعه به 

شد و   یکنندگان گردآورمشارکت  یها تی و روا  یها بر اساس خودگزارش. دوم آنکه دادهستندین  یو اجتماع  یقوم  ،یسن   یها همه گروه ای  یرانیهمه کاربران ا

برخ تأثپاسخ  یممکن است  ارائه تصو  لیحافظه، تما  ریها تحت  آنکه    یفرهنگ  ت یموضوع هو  تیحساس  ا یمطلوب    یاجتماع  ری به  باشد. سوم  قرار گرفته 

در آن انجام    تالی جیمصرف د  یواقع   یالگوها  ای  یپلتفرم  یهاتمیالگور  ،یارسانه  یمحتوا   میمستق  لیپژوهش حاضر بر تجربه کاربران متمرکز بود و تحل

دستخوش    دیجد  ی ها یها، ترندها و فناورممکن است در گذر زمان و با ظهور پلتفرم   هاافتهی  یبرخ  تال،یجید  یهارسانه  عی سر  ییایپو  لیبه دل  ن،ینشد. همچن

 .شوند رییتغ

  یی ایو جغراف  یطبقات  ،یقوم  ،ی تیجنس  ،یسن   یهاگروه  انیدر م  یفرهنگ  تیبر هو  تالی جید  یهارسانه   ریموضوع تأث  نده،ی آ  یهادر پژوهش  شودیم  شنهادیپ

بررسمتنوع  مقا   یتر  امکان  تا  بافت  یفرهنگ   یهاتجربه   سهیشود  گردد. همچن  یهادر  فراهم  پژوهش  ن،یمختلف  تکم  تواندیم  یب یترک  یهاانجام   ل یبه 

تر آزمون شود.  بزرگ  یهامصاحبه استخراج و سپس با استفاده از پرسشنامه در نمونه   قی از طر  یتیهو  ن یکه ابتدا مضام  یاگونهکمک کند؛ به  یفیک  یهاافتهی

استفاده روزانه، مصرف    زانیم  لتفرم،خانواده، نوع پ  یفرهنگ  هیسرما  ،یسبک فرزندپرور   ،یا مانند سواد رسانه  ییرهاینقش متغ  توانندیم  ندهیآ  یها پژوهش

صفحات پرمخاطب،   یمحتوا  لیتحل  ن، یکنند. علاوه بر ا  یبررس  ترقیصورت دقرا به   یاجتماع   یهابه شبکه   یو شدت وابستگ  یخارج  ای  یداخل  یمحتوا

 .کاربران دارند یفرهنگ تیاثر را بر هو نیشتریب ییهایینشان دهد که چه نوع بازنما تواندیم ییدئویو یهاو پلتفرم تالیجید غاتیتبل نفلوئنسرها،یا
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و اجرا شود.   یکاربران طراح  یفرهنگ   یو آگاه  یاسواد رسانه  تیبا هدف تقو  یو فرهنگ  یآموزش  یهااست برنامه  یپژوهش، ضرور  یهاافتهیاساس    بر

داشته باشند    گرخابو انت  یفعال، انتقاد  یکردیرو  تالیجید  یبه کاربران کمک کنند تا در برابر محتوا  دیبا  یفرهنگ  یها و نهادهاها، مدارس، دانشگاه خانواده

جذاب، خلاقانه و معتبر درباره فرهنگ  تالیجید یمحتوا دیتول ن،یقائل شوند. همچن ز یمنفعلانه تما یریو اثرپذ یآگاهانه، نقد فرهنگ رش یپذ انیو بتوانند م

ها و کمک کند. پلتفرم  تالیجی د  یدر فضا  یاحساس تعلق فرهنگ  تیبه تقو  تواندیم  ی رانیا  یزندگ  یهاو سبک  هانییهنر، آ  خ،یتار  ،یزبان فارس   ،یبوم

 ز یپره  زابیزده و آسمصرف  ،یاشهیکل  یهاییتر عمل کنند و از بازنماخود مسئولانه  یمحتواها  یفرهنگ  یامدهاینسبت به پ  دیبا  ز یمحتوا ن  دکنندگانیتول

کاربران،   یبر توانمندساز  دیباشد، بلکه با  یکنترل و محدودساز   هصرفاً محدود ب  دینبا  تالیجید  یها توجه به رسانه  ،یفرهنگ  یگذاراستیکنند. در سطح س 

 متمرکز شود. تالیجید یو خلاقانه در فضا یانتقاد یوگوو گسترش گفت  یفرهنگ یمحتوا دیاز تول  تیحما

 موازین اخلاقی

 در این پژوهش ملاحظات اخلاقی رعایت شد. 

 تشکر و قدردانی

 .شودپژوهش حاضر را فراهم کردند، تقدیر و تشکر میکه امکان انجام فرادی از تمام 

 مشارکت نویسندگان 

 نویسندگان این مطالعه با هم مشارکت فعال داشتند. 

 تعارض منافع 

 تضاد منافعی وجود نداشت.  بین نویسندگان پژوهش حاضر هیچ
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